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Diplomarbeit

für Frau/Herrn Vorname Nachname
Konzeption und Realisierung einer interaktiven Web-Applikation 

für ausgewählte Bereiche des Geomarketing

Ausgangslage und Ziel

In der Konzeption sollen zunächst Begriffe und Anwendungsfelder des Geomarketings erläutert werden. 

Des weiteren sollen Lösungsansätze ausgearbeitet werden, die sich auf den Einsatz der Internet-Technik und der WebGIS-Typen beziehen. Für diese sollen zunächst die Vor- u. Nachteile ausgearbeitet werden, um dann einen Lösungsansatz auszuwählen, der für die praktische Realisierung verwendet wird. 

Bei der praktischen Realisierung soll eine Web-Applikation in eine Website integriert werden. Dies soll mit der ESRI-Software ArcIMS realisiert werden. Ziel der Firma geomer ist es die Funktionalitäten der neuen Software ArcIMS zu testen. Benutzerdefinierte interaktive Abfragen auf einer deutschlandweiten Karte (Web-Applikation) sollen möglich sein. Nach KundenLogin soll der Kunde Geomarketing-Daten (Karten, Tabellen) über den angeschlossenen E-Shop bestellen oder als PDF ausdrucken können.

Aufgabenstellung

· Deutschlandweite Kartenübersicht, benutzerdefinierte Anzeige von thematischen Layern des Geomarketings

· Zoom des Kartenausschnitts: Zoom in, Zoom out, Originalausdehnung

· Möglichkeit der Verschiebung des Kartenausschnittes durch Pan
· Maßstabs- u. Positionsanzeige der Karte
· Analysespezifische Funktionstoolbox: Wahl der Bezugsfläche, Zielgruppen, Branchen, Standorte (variiert je nach Anwendungsfeld des Geomarketings)
· Anzeige des Analyseergebnisses sowohl in der Karte, als auch tabellarisch
· Die Geomarketing-Daten (Tabelle, Karte) können über den angeschlossenen E-Shop nach Kundenlogin bestellt werden.

· Druckfunktion der Daten (Karte, Tabelle) als PDF

· Zusammenfassung der Diplomarbeit in separatem ca. 10-seitigem Text

Bearbeitungszeit:


6 Monate

Ausgabe der Diplomarbeit:
02.September 2002

Abgabe der Diplomarbeit:



Prof. Hans Kern

Nicht zum Aufgabenblatt gehörend: Auf welche Produkte bezieht sich das Geomarketing? Im DA-Text soll später möglichst aus der Sicht des Käufers des Produkts beschrieben werden und nicht aus der des Entwicklers. Ich möchte frühzeitig erste Programmierungsarbeiten mit Ihnen diskutieren. Benutzer <-> Kunde gibt Probleme. Ihre Firma stellt ein Produkt her. Der Käufer ist User Ihrer Firma. Der Käufer stellt das Produkt auf seine Site. Die Surfer sind auch User. Die Sprachregelung könnte so sein: Der Käufer des Produkts wird durchgehend als das Unternehmen (die Firma), der Surfer als User bezeichnet.
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